TRO., HOPP & LAJKS

En samling essaer om sociala

mediers makt dver manniskan




Innehallsférteckning

Makten inom digitala medier
Kristina Olsson

Ar journalistyrket hotat av Internet och sociala mediers framvaxt?
Sebastian Nord

Du &r for langsam mdnniska! Far kommunikation inte l&ngre ta tid?
Evelina Palm

Hur ska jag veta vem jag vill vara nar jag inte ens vet var jag vill ta en fi ka?
Julia Olausson

#instakidzen - en essd om att vaxa upp pa sociala medier
Josefl n Persson

Politiker pa Twitter - ett demokratiskt ideal eller ett SverTRUMP?
Hanna Olsson

sid. 34

sid. 56

sid. 7-8

sid. 9-10

sid. 11-12

sid. 13-14



Makten inom digitala medier

“We're all being played. If you can't beat them, join them.”

Detta citat florerade pa Instagram for ett tag sen. Det fick mig att tinka pa makt,
dven makt inom digitala medier. Vi kan luras till att képa en idé eller produkt, men
trots allt vilja att gi med pa att ta risken att bli lurade eftersom vi vill ta del av
férdelarna med digitala medier. Vad som ir sant eller falskt av allt vi liser pd nitet
vet vi egentligen inte. Vi kan dessutom tolka ett budskap pa vart eget sitt, utifran
var livshistoria. Vem har makten inom digitala medier?

Vart symbiosférhallande med digitala medier

Pi grund av ny teknik erbjuder digitala medier oss som privatpersoner att vara
aktiva, presentera en bild av vem vi dr, kommentera och sprida idéer till skillnad
fran tidigare da endast fa personer blev omskrivna inom media. Vi lever i symbios
med digitala medier, pa gott och pa ont. En politiker kan marknadsfora sig sjilv
men tar samtidigt risken att fa kritik for det han eller hon visar upp. Allt vi

skriver sparas och vi profileras for att man vill tjdna pengar pa oss. Cristine Sarrimo
beskriver i Jagets scen vart torhallande med digitala medier idag: " Detta skifte frin

anvandarnas respons pa medier till en medi-
erad praktik blir alltmer accentuerat och
komplexct, inte minst i samband med att nya
tekeniker utvecklas.”

Vi tvingas pa nagot sitt att vara
en del av digitala medier for att fa
information om nyheter, inbjudningar
till events, hilla kontakten med vin-
ner. Det dr framfor allt inom digitala
medier hindelser omtalas. Medierna
ar starka krafter i samhillet, men alla
minniskor i ett fritt samhille dar vi
har tillgang till digitala medier far stérre mojlig-
heter till makt. Detta eftersom vi blivit en aktiv del av medialiseringen. Vi dr med
och paverkar samhillet nir vi agerar inom digitala medier som blivit ett offentligt
rum f6r diskussion. Sarrimo menar att offentligheten egentligen bér betraktas som
en handling vilken medfér konsekvenser och paverkar vira stillningstaganden.

We're all being played. Bild: unsplash.com

Journalisternas maktposition

Journalister har en maktposition dé de viljer att skriva om en nyhet utifran en
specifik synvinkel. Men journalister kan ocksé inskridnkas pa grund av ridsla £6r
vad deras artikel eller inslag kan leda till, f6r egen del och kanske f6r hela landet.
Invandrarpolitik och religion 4r konfliktfyllt och en publicerad text eller bild skulle
kunna leda till en terrorattack. Det har intriffat flera gdnger dé karikatyrer spridits,
extramister inom islam har tolkat det som smutskastning av deras religion och
terrorattentatet dr ett faktum. Da norska tv-teamet var pa Bosporenbron i Istanbul
tor att rapportera om ldget vid militirkuppen riktades kameran mot ndgra islamiska
kvinnor. Detta accepterades inte av de extremistiska demonstranterna som da
attackerade tv-teamet. I den situationen hade tv-teamet inte mycket makt utan fick
fly darifrin.

Facebook censurerar

Facebook har makt och styr vilka inldgg som ska fa synas. Manga diskussioner
har det blivit kring amningsbilder som tagits bort. Men det finns enstaka fall som
visar att privatpersoner inom Facebook ocksa kan ha makt och paverka innehallet.
Ett exempel ir fallet med Jonas Gardells inligg om att mén tvingar kvinnor, ett av
manga inldgg i efterdyningarna av sommarens terrorattacker vilket handlade om



vilka kldder man boér ha pd sig. Facebook tog bort inldgget men efter att flera tusen
personer delat inldgget lade Facebook dit inligget igen. Manga aktiva lisare som
visar sina asikter kan sédledes férindra och i alla fall tillfalligt f4 makt.

Autenticitet och k&nslor paverkar

Om man lyckas fanga sina ldsare eller f6ljare kinslomissigt, dd kan man ocksa
tillskansa sig en maktposition. Kultur- och demokratiminister Alice Bah-Kunke
skriver pd sin Instagramprofil ?ALLTID personlig ALDRIG privat”. Om man
presenterar sig pé ett personligt sitt kan det kdnnas dkta, skapa kinslor, fortroende
och silja. Alice Bah-Kunke kan fa foljare och fler roster till sitt parti for att folk
gillar henne och det sitt hon framstiller sig pd. I Jagets scen skriver Sarrimo att
det finns ett virde i autenticitet. ”[za denna tilltagande “kdnslofiering” avpolitiserar vi oss
gjdlva och anvinder alltmer kénslor som argnment i politiska fragor.”

Sprakets utvecklas i takt med sociala mediers spridning

I ett radioprogram fran Sveriges Radio P1 diskuterades sprikets utveckling, En
expert menade att skriftspraket styr talspriket. Man talar om ”sms-sprak” dér
manga forkortningar anvinds. Historiskt kan man se att ett ord som ”automobil”
blivit det accepterade ordet ”’bil”, och ny teknik introducerar stindigt nya begrepp
som “web log” som blev ”blog”. Det kan alltsa hinda att férkortningar som vi
anvinder i chattar idag kommer att bli godtagbara ord i Svenska akademiens ord-
lista framover. D4 dr det alla vi som agerar pa de digitala mediernas arena som har
makt 6ver virt spraks utveckling,

Aven jitten Google paverkar vért sprik. Vi skriver olika s6kord som lexiko-
grafer plockar upp, definierar och publicerar i en ny version av ett lexikon. Nir det
var tal om att ligga in ordet ”ogooglebar” i ordlistan bestimde Google att det ordet
inte fick anvindas. Google har makt och vi som skriver s6kord har makt.

Vart &r yttrandefriheten pa vig?

Temat pa drets bokmaissa 1 G6teborg var Yttrandefrihet. Radio P1:s program
”Nordegren & Epstein” talade om yttrandefrihet. De nimnde att tryckfrihets-
férordningen skapades fOr att frimja ett fritt statsskick, och f6r kunskapen — annars
skulle vettet kuvas och tankar inskrinkas. Det fria ordet var viktigt, och s dr det

in idag. Medborgarnas inflytande 6ver politiken stirks, ord spelar roll. Men idag
finns det en oanstindighet inom sociala medier. Yttrandefriheten har missbrukats
och vir integritet krinks. Det finns ett utbrett nithat, sa stort att det nu talas om att
andra vir yttrandefrihetsgrundlag,

Det miste finnas ndgon grins for vad som skrivs och publiceras samtidigt som vi
maste fa lov att ha olika éasikter. Var grinsen gar mellan hat och hot kan vara svart
att avgora, grinsen mellan fakta och krinkande eller hets, grinsen mellan vad som
ar olagligt och lagligt. Vi som agerar pa digitala medier paverkar vara makthavare
och dven vira lagar.

Harskartekniker och kommentarer

Den som har makt kan ocksd missbruka den. I boken Sociala medier & hérskartek-
niker av Annakarin Nyberg och Mikael Wiberg beskrivs fem olika hérskartekniker;
osynliggérande, f6rl6jligande, undanhdllande av information, dubbel bestraffning
och pafdrande av skuld och skam. De som anvinder sig av hirskartekniker gor

sa for att hivda sig eller for att fortrycka andra. Boken belyser olika situationer da
individer i sociala medier rakat ut fér hirskartekniker.

Johanna Frindén dr en sportjournalist som skriver mycket i sociala medier. Hon
svarar inte ens pa alla mejl av krinkande karaktir lingre men menar att man bor
anvinda sig av motstrategier fOr att hantera hirskartekniker. Man behéver mode-
rera och censurera vid exempelvis grova sexuella krinkningar. Om det skulle r6ra
sig om langa, kinslosamma och r6rigt skrivna inldgg kan man vilja att bemdta dem
med tystnad. Man kan dela en krinkande kommentar vidare s att man ger alla ens
foljare eller fans mojlighet att kommentera at en istillet. Kritiska inligg kan be-
motas med humor eller ironi och man kan formulera sig sa att man sitter punkt for
diskussionen. Genom att anvinda sig av motstrategier tar Johanna tillbaka makten
Over sina texter pa digitala medier. Ska man bli en offentlig person kan det vara bra
att medietrinas eftersom det 4r ett subtilt spel som ska behirskas.

Slutord

Makten finns 1 det offentliga rummet i digitala medier. Ibland ér det stora foretag
som har makten, ibland i4r det journalister, men det kan ocksa vara alla vi som
agerar inom digitala medier. Vi kan paverka, fd sympati, stéd och framdriva
torindringar i samhillet, men vi far inte lata ridslan hindra oss och vi méste ha
kunskap om hur vi bist kommunicerar inom digitala medier fOr att det ska leda till
ndgot gott.

AV Kristina Olsson



Ar journalistyrket hotat av
Internet och sociala mediers
framvaxt?

Pa senare tid, med Internets och sociala mediers framvixt, har journalistyrket gatt
igenom flertalet f6rindringar och ser idag inte ut pd samma sitt som det en gang
gjorde. Men dr begreppet journalist som yrkesroll pa vig att férsvinna eller Sppnar
Internet och sociala medier upp nya dorrar f6r bade nya och gamla skribenter?

For att 6verhuvudtaget kunna spekulera kring journalistens framtid maste vi
torst ta reda pé hur rollen som skribent och journalist har utvecklats med aren. 1
den 10:e upplagan av Massmedier — Press, Radio och TV i den digitala tidsaldern,
skriver Stig Hadenius m.fl. att fram till 90-talet var tidningar, radio och TV de tre
storsta medierna for att nd ut till allménheten. Dessa medier var dock begrinsade
nir det kommer till tillginglighet f6r allmanheten och hade dven fasta
utgivningstider som ofta inte gick att rubba pa. Detta innebar att journalisterna och
skribenterna oftast hade fasta tider med en deadline att férhalla sig till, vilket i sin
tur innebar att det ofta fanns tid att utveckla sin text. Journalisterna fére Internets
framvixt var dven i storre utstrickning mer nischade inom specifika
imnesomraden, vilket betydde att journalisten var specialutbildad inom det omrade
man 1 huvudsak skrev om. Texterna som publicerades var med andra ord skrivna av
journalister med férdjupade kunskaper inom ett visst imne och de hade dven god
tid pé sig att utveckla sina texter.

Sen kom Internet och fordndrade precis allt!

Under 90-talet borjade privatpersoner i Sverige fa Internet i hemmet som standard
vilket 6ppnade upp f6r nya méjligheter, men medférde dven stora utmaningar.
Svenskarna bérjade vinja sig vid att snabbt kunna ta del av nyheter och
information vilket pressade de traditionella medierna till att alltid, oavsett tid pa
dygnet, snabbt na ut till allminheten med sina nyheter. De nischade journalisterna
blev firre och firre samtidigt som tidningsformatet tabloidiserades vilket innebar
att formatet férindrades och limnade mindre utrymme f6r text. Detta var
nédvindigt for att tillfredsstilla konsumenternas 6kade krav pa snabb information.

Hadenius skriver dven att Internet Sppnade upp en helt ny marknad f6r en ny
sorts skribenter - nimligen vanliga privatpersoner. Det blev plotsligt littare for
allminheten att bade kritisera innehallet i tidningar men dven att framféra sina egna
asikter i olika fragor. Resultatet av
detta blev att tidningarna lyssnade
pa allmidnheten och gav dem vad de
ville ha for att kunna konkurrera pa
den héirda marknaden. Dessutom
bérjade privatpersoner starta bloggar
och hemsidor dir de agerade som ett
alternativ till de tradition-
ella medierna.

Internets framvixt férindrade
med andra ord vildigt mycket; det
blev en 6kad konkurrens som ledde
till en tabloidisering av de tradition-
ella tidningarna och det vixte fram
en ny plattform att publicera sina
texter pd, samt att det vixte fram
nya, amatorméssiga aktorer pa mark-
naden. Nigra exempel pa dessa nya
aktorer kan vara en privat eller offentlig persons blogg, eller de aktivistmedier som
vixte fram pd grund av ett missndje med innehdllet i de traditionella medierna,
som till exempel Avpixlat eller ETC. Nir det finns sd manga aktorer blir Internet
komplext och frigan dr om Internet bor ses som ett massmedium Gverhuvudtaget.
Minga, inklusive jag sjilv, ser nimligen Internet som mer 4n ett massmedium och
skulle snarare pasta att det dr som en digital representation av vart demokratiska
samhille dér alla kan, far och bor gora sig hérda.

En utdéende aktivitet? Bild: unsplash.com



Men ser skribenternas framtid da ljus eller mérk ut?

Vi har i massmediernas historia sett tecken pa att den nischade journalistens roll till
stor del har forsvunnit. De finns saklart fortfarande kvar, men framforalle da i
nischade tidskrifter, som sporttidningar eller vetenskapliga tidskrifter dar
utgivningstiden oftast fortfarande ér fast. Det dr ocksa viktigt att tinka pa att
utbildade journalister som skriver for en tidning eller liknande har olika
demokratiska uppgifter. I Medierna och Demokratin skriver Lars Nord och Jesper
Strémbick, tva av Sveriges frimsta medievetare, att en av journalisternas viktigaste
uppgifter dr att férmedla dubbelriktad information i form av vad olika partier stir
f6r och vad de vill uppna 1 olika samhilleliga fragor, samt att de ska informera
allminheten om vad som hinder lokalt, nationellt och internationellt. Det ingar
dven i journalisternas roll att stimulera allmidnheten till debatt i sakpolitiska fragor.
Det finns med andra ord en trygghet i att veta att en utbildad journalist aktivt
arbetar fOr att frimja demokratin pé ett opartiskt sitt.

Min dsikt dr dock att de traditionella medierna i for stor utstrickning tenderar
att ge konsumenterna det de vill ha snarare 4n det de behéver, ndgot man tydligt
kan se i digitala medier som Facebook. Dir delas ofta linkar till artiklar som i
folkmun kallas f6r clickbaits, artiklar vars huvudsakliga syfte dr att locka lisaren
med en spinnande rubrik (ofta med ett intetsdgande innehall) enbart for att fi sd
minga lisare som mojligt. Vissa tidningar fokuserar helt enkelt f6r mycket pa att
locka ldsare snarare dn att fokusera pa sitt innehall, vilket kan leda till ett generellt
minskat foértroende for de traditionella medierna.

Det minskande fértroendet f6r de traditionella medierna och journalisterna som
agerar ddr gar tydligt att se. I en dterkommande studie, senast utférd 2012 av bland
andra Jesper Strombick, kan man utldsa att fértroendet f6r journalister och de
traditionella medierna har minskat. Allt firre individer konsumerar nyheter i
tidningar, TV och radio och har istillet skt sig till alternativa nyhetsmedier. Vissa
har till och med gjort ett passivt eller aktivt val att inte konsumera nyheter
6verhuvudtaget. I en undersékning fran 2016 dir jag sjilv var med och tog fram
resultatet kunde vi se att hela 30% av deltagarna helt hade valt bort att konsumera
nyheter. Detta dr en 6kning med 10 procentenheter jimfort med Strdmbiécks
rapport fran 2012. Jag minns att en av intervjupersonerna sa att hen inte ville titta
pa eller lisa nyheterna eftersom att de var f6r vinstervridna. Trots detta sd dr det
fortfarande de traditionella medierna som besitter det storsta fortroendet hos
allmidnheten, men om det fortsitter i samma riktning finns det en viss risk att folket
helt tappar fortroendet. Det dr dock inget som jag tror kommer hinda inom en
snar framtid, men det gir att se ett visst hot mot det traditionella journalistyrket.

Med detta sagt har jag sjdlv ett fortsatt stort fortroende f6r medierna och jag
hoppas att allmidnheten ser vikten i en journalists demokratiska uppdrag.

Men alla skribenter som agerar pd Internet dr ju inte nédvindigtvis utbildade
journalister. Médnga skribenter har en annan utbildning, eller saknar utbildning helt
och skriver istillet utifrdin egna erfarenheter. Pa ett sitt kan man se det som att
Internet har gjort oss alla till skribenter som bade konsumerar och producerar text
som ir tillginglig f6r allmdnheten. Skillnaden mellan utbildade
skribenter/journalister och hobbyskribenter dr enligt mig att de som utbildat sig ger
ett mer trovirdigt intryck. Detta 4r ndgot som bdde foretag, tidningar och
privatpersoner generellt brukar ligga stor vikt vid, vilket innebir att det
férmodligen alltid kommer att beh&vas utbildade skribenter som agerar pa
marknaden.

Historien har alltsa visat oss att journalistyrket drastiskt har f6rindrats pa grund
av konsumenternas krav och férvintningar, men dven pa grund av den 6kade
konkurrensen som uppstod nir Internet blev standard 1 vira hem. Den storsta
utmaningen fér journalister, skribenter och traditionella medier idag dr enligt mig
att uppritthalla och bygga upp allminhetens fértroende genom att vara
professionella, sakliga och frimja demokratin. Aven om alla ir vilkomna att skriva
och ta plats pa Internet behéver vi ett strukturerat system som ér allmidnnyttigt, sa
att vi konsumenter har ndgot att luta oss mot nir vi sallar i det odndliga
mediebruset.

Av Sebastian Nord



DU AR FOR LANGSAM, MANNISKA!

Far kommunikation inte lé&ngre ta tid?

Hillary Clinton —
o HillaryClintor

How does your student loan debt make you

feel?
Tell us in 3 emojis or less.
a3 30e7 < HENEBRER

Skarmdump fran Hillary Clintons Twitter-konto, den 12:e augusti 2015

Tweeten till hoger dr fran Hillary Clintons kampanj fér att bli vald till Demokraternas
kandidat i drets amerikanska presidentval, och tycks sdga: Beritta girna men lat det
gi snabbt! Just det h6ga tempot pd nitet, som till synes genomsyrar allt fran format
och publicering till konsumtion, ir ett karaktirsdrag som ofta stoter pa kritik i olika
sammanhang. Det giller allt frin hotet mot det tryckta ordet till hur det urvattnar
demokratin.
Den kinde kommunikationsprofessorn Marshall McLuhan (1911-1980)

menade att “mediet dr budskapet”, och att vi ddrfér borde studera dess format och
karaktirsdrag istillet for innehallet. Budskapet dr enligt McLuhan “den f6rdndring i

omfattning, tempo eller ménster som mediet eller teknologin innebir f6r manskliga
angeldgenheter”. Vad dr det dd de digitala medierna signalerar vad giller tempo?
Och vad far det for konsekvenser for vart sitt att kommunicera?

Haren och skoldpaddan

Vi maste naturligtvis borja med att sitta dessa medier 1 en kontext, i detta fall var
visterlindska kulturs syn pa tid och hur den ska férvaltas, vilken kan illustreras med
ett antal bevingade talesitt: ’tiden dr knapp”, ”tid dr pengat”, ”ju forr, desto bittre”.
Den brittiske journalisten Carl Honoré menar i sin bok In Praise of Slowness:
Challenging the Cult of Speed (2005) att vi dr besatta av att halla ett hogt tempo,
och att trycka in mer och mer pd mindre tid, men att denna sa kallade héghastighets-
kultur paverkar var hilsa, produktivitet och livskvalitet negativt. Vi borde darfér
istallet kultivera var ”inre skéldpadda”.

Psykologen Jonas Mosskin gir i en DN-kronika (14/9 2016) si langt som att
pasta att den supereffektiva mianniskan till slut blir tom pa tankar och kénslor.
Kroénikan handlar om den ensidiga synen pa produktivitet i sjalvhjélpslitteraturen,
men hans tanke ir gingbar dven hir: snabbt ir inte alltid lika med bra. Anda tycks
dessa mediers budskap vara just att snabb kommunikation ir att foredra.

LMAO

Tidsbesparing dr nimligen ett aterkommande tema i digitala format och funktioner.
Begrinsningar i form av 140 tecken och snabbmeddelanden i all 4ra, men en bild
sidger som bekant mer dn tusen ord. Det framgick med all 6nskvird tydlighet f6rra
aret, nir Oxford Dictionaries utsig emojin “Face with Tears of Joy” som arets ord.

I sitt magasin Scenario (nr 3 /2016) pekar Copenhagen Institute for Future
Studies pd att emojis just nu upplever en global boom, och citerar sprakforskaren
Vyv Evans, som menar att det beror pa att de bidrar med en “emotionell gestalt”,
som later oss uttrycka komplexa kdnslor mycket snabbare och mera effektivt dn
ord. Nir det giller reaktioner pd sociala medier, sd finns det mycket riktigt ocksa
ett antal symboler till hjalp, sa att vi med ett enkelt knapptryck snabbt kan visa vad
vi tycker och tinker. Det skapar i sin tur omedelbar tillfredstillelse f6r avsidndaren,
som i realtid kan hélla koll pa lajks, delningar och reaktioner.

Detta later kanske som ett bakslag f6r vir formaga att uttrycka oss i skrift, men
ar naturligtvis inte bara av ondo, da bilder kan hjilpa till dér skriv- och talspraket
gir bet, till exempel Gver nationsgrinser. Dessutom papekar man att symboler och
ikoner alltid har varit viktiga kommunikationsverktyg, framforallt innan allman
skolplikt inférdes. Emojins popularitet ska snarare ses som ett exempel som



illustrerar en problematik som har en laingt mer dramatisk effekt, nimligen att de
effektiva formaten och funktionerna pastas leda till mindre tilamod i verkliga livet.

Talamodet tryter

Den amerikanska psykologen Sherry Turkle har studerat den digitala teknologins
effekter i mer dn trettio ar, och berittar i sin artikel Stop Googling. Let’s talk (NY
Times, 26/9 2015) om en ung kvinna som knappt stir ut med att ha en konversation
ansikte mot ansikte. Det péstds att det tar sju minuter att se vart en dialog leder, och
kvinnan erkdnner att hon inte har det tillamod som krévs for att genomleva dessa
minuter — istillet vill hon fly det utdragna skeendet och eventuell obekvim tystnad
genom att plocka upp sin telefon.

I detta dr hon en typisk representant f6r “app-generationen”, menar Turkle, och
hur den relaterar till virlden utanfér appar som Facebook, Instagram och Twitter
— férvintningen dr att den ska fungera precis likadant: snabbt och effektivt, och att
specifika handlingar ska leda till férutsdgbara resultat. Vi presenteras dven for en
familj som viljer att diskutera 6ver Gchat, for att undga att ligga tid pa det osikra
och okontrollerade, nyanserna, som kan uppsta i en fysisk konversation, och pa sa
vis uppnad en mer “produktiv’’ kommunikation.

Det hela ska sjilvklart ses i ljuset av en amerikansk kultur ddr det extroverta
idealet hérskar - det dr bra att vara social och att prata, medan den introverta person-
ligheten, som kanske féredrar att formulerar sig i lugn och ro i text, inte dr lika hogt
rankad. Men Turkles gedigna erfarenhet och forskningsunderlag dr svér att bortse
ifran, vad giller effekterna pa minsklig interaktion och kommunikation.

Harar &r vi allihopa?
Vad spelar d detta fér roll? Ar det inte bara si att historien upprepar sig, eftersom
introduktionen av bade TV och radio en ging i tiden kritiserades for att effektivisera
kommunikationen och stjila tiden man borde ligga pd nyanseringen och reflektionen
i en bok?

Det ir inte riktigt sa enkelt.

Fordjupad ldsning 1 sig dr inget finkulturellt sjilvindamal, utan ett verktyg bland
manga andra i lddan med reflektiva aktiviteter som vi oftast gor i ensamhet, som
till exempel meditation och maleri. Hotet giller saledes inte det skrivna ordet som
garant f6r god kommunikation, vare sig pa nitet eller pa papper, utan den tid vi tar
oss att vara ensamma med vara tankar, reflektera och lira kinna oss sjilva. Ensam-
tid har blivit ett problem som kan 16sas med teknologi.

Nir Eyal, fére detta speldesigner och numera professor i tillimpad konsu-

mentpsykologi, menar nimligen i sin bok Hooked: How to Build Habit-Forming
Products (2014) att appar som Facebook och Instagram ir beroendeframkallande,
eftersom de bade triggar ett behov och erbjuder en omedelbar, men tillfallig,
16sning — 1 form av en genvag forbi jobbiga kinslor som tristess, rastléshet och
frustration. En snabb ”fix”’, om man sa vill.

Facebooks huvudsakliga trigger 4r FOMO (Fear Of Missing Out), vilket innebér
att stindigt vara nervos for att ga miste om nagot i det odndliga flédet nidr man inte
ar uppkopplad, vilket sdklart leder till att man kopplar upp sig sa ofta det bara gar.
Just detta dr en visentlig skillnad mellan de nya och gamla medierna.

Och om man far tro Sherry Turkle, sa stjil denna stindiga uppkoppling sd pass
mycket tid och uppmirksambhet fran den enskilda reflektionen, att det paverkar var
toérmaga att relatera till oss sjilva, och ddrmed férmagan att kommunicera med
andra méinniskor. Om man inte kinner medkénsla med sig sjilv, sd kan man heller
inte bygga meningsfulla relationer till andra. I grund och botten handlar det om att
klara av att skapa goda relationer, vilket far anses vara malet f6r all kommunikation.

Hitta din inre skoldpadda!

Varje ny teknologi tvingar oss att ifrdgasitta méinskliga virderingar. Och motreaktioner
har saklart inte latit vinta pa sig. Begrepp som JOMO (Joy Of Missing Out), slow
media samt nya ”langsamma” meddelande-appen JACK ir exempel pa motgifter
att ta till och inspireras av. Och visst later det vettigt att sakta ner lite pa den digitala
fronten, att undvika att ta genvigar och leta snabba l6sningar. Till vardags handlar
det om att ifrigasitta om snabbare alltid dr bittre eller om lingsamhet ibland 4r att
foredra. Samt att faktiskt koppla ner och ta sig tid att vara ensam.

Enligt Marshall McLuhan ser man effekterna av mediets paverkan forst i retro-
spektiv. Kommer vi da att se tillbaka pa borjan av 2000-talet som en tid ndr internet
skapade ett kommunikationstempo pi steroider och ddrmed utarmade det egna
kinslolivet och sociala relationer? Férhoppningsvis inte, utan snarare det omvinda:
att nitet pushade oss till grinsen sa till den milda grad att vi lirde oss att dterta
kontrollen och kultivera tilamod, reflektion, och framférallt, god kommunikation.

Av Evelina Palm



Hur ska Jjag veta vem jag
vill vara nar jag inte ens vet
var jag vill ta en fi ka?

Jag har precis lagt upp en bild pa Instagram och sitter hemma 1 soffan med
telefonen i handen, invintandes notiser vars uppgift dr att informera mig om att
bilden dr kommenterad eller gillad. Tiden for en lajkraket dr perfekt - 18.30. Folk
har hunnit hem fran arbete och skola. De har hunnit dta kvillsmat. Nu sitter de i
soffan och forscker koppla av, samtidigt som de kopplar upp.

Varje lajk g6r mig glad. Jag kinner mig bekriftad och sedd. Bilden jag lagt upp
ar vil genomtinkt och ganska onddig f6r de flesta. Men f6r mig dr den en del 1 mitt
identitetsskapande, ndgot manga med mig stindigt arbetar pa att férbittra. Men
hur har detta skapande férdndrats och hur paverkas vi av att aldrig kunna limna
offentligheten?

Dagens hetsiga medieklimat har forindrat vara hjirnor. Vi ska konsumera,

vi ska hitta oss sjdlva och vi ska bli bast. Och detta ska gi snabbt! Pa platsen vi
idag har bist uppkoppling, var platsen vi f6rr avsag f6r avkoppling. Internet, men
framfor allt smartphonen, har gjort tillgangen till offentligheten méjlig, 4ven dd du
befinner dig i det mest privata. Vad gor detta med vért identitetsskapander? Nir vi
hela tiden kan uppritthalla och férbittra vart jag. Hur ska jag veta vem jag vill vara
nir jag inte ens vet var jag vill ta en fika?

Innan digitaliseringen kunde vi inte
utforska ens en brikdel av alla de
livsstilar vi har tillgang till idag, Vi
inspirerades av klasskompisar, av
arbetskollegor eller kindisar pa TV. Var
persona, alltsd den del av vér identitet
vara ytliga kontakter ser oss som, var
endast aktiv nir vi befann oss utanfor
hemmet i sociala sammanhang. Dessa
sociala sammanhang gar idag att delta i
dven frin soffan. Detta medfor
konsumtions-, prestations- och social
stress.

Minniskan ér ett flockdjur och
behover vara en del av gemenskaper. I borjan av
1900-talet och desstérinnan var tillhérigheten ofta en stor familj vilken man bodde
med hela livet. Vi f6ljde forildrarnas fotspar och paverkades av sa vil klass-
tillh6righet som ekonomiska férutsittningar. Kvinnan hade dessutom inte nigot
utrymme for fritidsintressen och dgnade sig endast 4t hemmets sysslor.

Dagens gemenskaper dr mer komplexa och flyktiga. Da samhillet férdndrats,
genom ett dndrat fokus fran familjen till individen, saknar vi de gamla tryggheterna
och tillhérigheterna. Sociologen Anthony Giddens beskriver 1 sin bok ”Modernity
and self-identity” samhillet som en reflexiv modernitet. Reflexiv i den bemirkelsen
att vi stindigt analyserar var tillvaro och férsoker finna en mening. Men gar den att
finna 1 ett hav av mojligheter?

Uppkopplad men inte avkopplad.

I Malmo noterar jag tva stora gemenskaper vilka jag ofta analyserar. En
annan sociolog ni sikert kinner till 4r Pierre Bourdieu, vars teori om samhillets filt
och kapital i boken ” The logic of practice” gir att applicera pa dagens lingtan till
att bli finna sig sjdlv 1 en stérre gemenskap. Malmds dominerande filt har jag valt
att kalla for hipster- och bratfiltet. Dessa ér beligna pa Méllevangstorget och Lilla
Torg (med omnejd).

For att forsta de oskrivna regler filten bestdr av maste man forstd vilka olika
kapital medlemmarna tdvlar om. Kapital kan ses som valutor vilka endast gir att
uppskatta och konkurrera om dé vi befinner oss pd antigen hipster- eller bratfiltet.
Hipstervalutan dr inget virt pa Lilla Torg och ir lika anvindbar som det engelska



pundet i Danmark.

Det finns sa klart olika typer av kapital. Kulturellt kapital kan vara allt fran
utbildning till musikstil. Socialt kapital kan vara ett stort kontaktnit med personer
de andra inom samma filt ser som hégt upp i hierarkin. Nanna Gillberg menar i sin
bok ”Uppmirksamhetssamhillet” att det mest aktuella kapitalet i dagens digitala
virld dr det symboliska. Det kan ses som ett underforstatt, svivande virde som
saker f6r med sig. Ett exempel kan vara Apples produkter. De flesta av oss koper
inte dessa baserat pd dess kvalitet (f6r det finns faktiskt bittre datorer och mobil-
telefoner). Istillet virdesitter vi deras symboliska virde, alltsd den status och de
kapital de f6r med sig. Likadant fungerar det med min identitet pa till exempel
Instagram, dir jag férsoker skapa en kinsla och ett virde kring mig sjilv snarare dn
att visa mitt verkliga jag.

Vad har dd Bourdieus filt och kapital med identitetsskapandet att gbra? Jo,
dessa behovs likt en kompass 1 s6kandet efter var identitet. Att kunna vilja mellan
hipster- eller bratfiltet férenklar manga kommande beslut jag tvingas ta. For att
fa delta i gemenskapen pa Lilla Torg finns det ett visst antal viskor och skor som
passar in. Vi behéver inte ens tinka pa att kopa en Fjillrivenryggsick, da du med
den hamnar lingre ner i hierarkin. Utan dessa ’begrinsningar” blir valen f6r manga
och vi dirmed passiva.

Tack vare sociala medier kan vi bade inspireras och skaffa oss dessa kapital.
Instagram ér ett bra exempel pa hur man kan arbeta pa sin identitet. Vilka det ar
som f6ljer dig och hur méinga de ir stirker (eller f6rsvagar) ditt sociala kapital och
de bilder du ligger ut och det du lajkar paverkar det kulturella kapitalet. Dessa
passiva handlingar, som dnda spelar stor roll f6r identiteten, dr unika f6r sin tid och
var innan digitaliseringen inte méjliga att visa f6r allmdnheten i sd stor utstrdckning
som idag.

An sa linge ir fordelarna fler 4n nackdelarna. Sociala medier hjilper oss finna
dessa gemenskaper, oberoende av vilken fysisk plats vi befinner oss pa. Det blir
dock problematiskt nir dessa gemenskaper virtuellt f6ljer med oss hem. For pa
Mollan vet jag om att jag blir beddmd och avlidst. Dit gir jag med min persona,
klidd for att passa in. Men mojligheten att hemma kunna dstadkomma mer kapital
och bekriftelse gor att vi aldrig riktigt kan koppla av, varken psykiskt eller
clektroniskt.

Flera ganger i veckan anpassar jag mig likt en kameleont till de tvé filten. Jag
motte upp ett par vinner pd Lilla torg f6r en fika, iférd en blus och kostymbyxor.
Det var ett aktivt klddval dd jag ville passa in 1 gemenskapen f6r omradet. Senare
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samma dag skulle jag, med samma vinner, till M6llan och dricka 6l. Att bira blusen
och kostymbyxorna kom inte pd fraga, vilket resulterade i en hurtig cykeltur hem
till garderoben. Av med det stiliga och pa med de slappa, nonchalanta kliderna. Allt
detta jobb, endast f6r att passa in. Man vet aldrig om det blir ldge f6r en Instagram-
bild och dd maste jag uppritthalla min identitet pa denna. Fér hur hade det sett ut
om jag, pi fotot, satt i en blus pa Méllan? Mina f6ljare hade boérjat tvivla pa min
identitet, vilket de inte hade varit ensamma om att gora. Jag tar alltsd avstind fran
bratfiltet, samtidigt som jag vill passa in nir jag vil befinner mig dir. Ambivalensen
ar pataglig.

Att hela tiden s6kta bekriftelse fran ett filt samt vara uppkopplad gor att jag
ofta publicerar bilder, speciellt pd Instagram. Jag foljer andra som ocksa strivar
efter samma kapital som mig, vilket gbr att vi fungerar som motorer f6r varandra.
Nir en kind person jag ser upp till och identifierar mig med ligger upp en bild som
visar att hon varit pa konstutstillning pa Louisiana i Danmark vill jag vara forst i
min krets att géra detsamma. Detta dd jag, likt kindisen, vill fd kulturellt och
symboliskt kapital samt lajks. Men dr detta ndgot som jag vill? Eller dr det min
personar Grinsen dem emellan borjar suddas ut.

Jag bérjar ifragasitta min person och identitet. Ar det jag som helt plétsligt
blivit intresserad av konst? Eller dr det bekriftelse fran de jag ser upp till som efter-
strdvas? Och dr det farligt att forlora sig sjilv 1 jakten pa lajks? Jag ser mer och mer
hur min persona blir mitt verkliga jag. Jag undrar ibland hur linge jag ska orka spela
detta skadespel. Eller dr detta skddespel en del av mig?

Nir var identitet dr baserad pa erkdnnande av andra blir den flyktig och oviss.
Det gor att vi hela tiden maste producera en bild av oss sjidlva som framkallar ett
intresse hos var omgivning. Vi arbetar stindigt pa att forbittra vart symboliska
virde. Vi miste vara bist och forst med de nya trenderna. Var det kanske bittre
forr? Nar vér framtid redan var bestimd déd den baserades pa var familjs historia?
Gor alla dessa val oss mer vilsna 4n nagonsin och till en person vi egentligen inte
ar? Ska vi alla férsoka limna offentligheten dir den hér hemma — utanfor
hemmet? Och tilldta oss existera, i alla fall ndgra timmar om dagen, utan bekriftelse
eller granskning av andra.

Trots datidens vansklighet av att bryta sig loss fran klass och ekonomiska férut-
sdttningar, dr vi idag fingar i méjligheternas odndlighet, mer vilsna dn nagonsin.

Av Julia Olausson



#INSTAKIDZEN

En essé& om att vaxa upp 1 sociala medier

Nir jag var atta ar kunde femton minuter pa Funplanet.se vara en guldstund. Dir
spelade jag Puppy — ett arkadspel i 2D som gick ut pd att styra hundvalpen Puppy
till att finga diamanter — lite likt Super Mario. Jag hade kunnat sitta dir i timmar
om jag hade fitt, men femton minuter var maxtiden. Sen blev det f6r dyrt enligt
mamma och pappa.

Att fa sitta vid datorn var vildigt speciellt. Det var nagot frimmande, ndgot som
skilde sig gentemot ritstunden och utomhuslekarna. Det fanns nagot med datorn
som lockade, som trollband, nagot som vara beroendeframkallande. Kanske for att
det var nytt, for att det kindes som vardagslyx. Att fa vara pa Internet. Det fyllde
ndgon slags stolthet, att jag fick vara ddr, istillet for att pussla eller leka med Barbies
som alla andra flickor i min alder. Jag kiinde mig lite mer vuxen, 1 mitt lilla atta-ariga jag;

Det var hur min digitala mediemilj6 sdg ut, det var de grinserna som fanns dd i
min virld. D4 fanns det knappt birbara datorer, inga smartphones och absolut inga
surfplattor. Sociala medier kom senare i tonaren i form av Lunarstorm, MSN och
direfter Bilddagboken. Inget Facebook, inget Instagram, ingen Snapchat.

Idag ser virlden annorlunda ut f6r dagens atta-dringar. Barn idag har en annan
relation till sociala medier 4n vad jag hade. Forr var datortiden en lyx, idag dr det
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néagot vi tar for givet, ndgonting som alltid finns dir. Tillgidngligheten har 6kat och
det finns inga grinser lingre.

Idag ligger vi mycket tid pa att vara sociala digitalt, sociala i1 olika former som
Facebook, Instagram, Twitter och Snapchat. Bilder publiceras hit och dit, och det
har blivit vart nya sprik. Vi skriver allt mindre och fotar allt mer. Allt ska foto-
graferas och sparas som minnen, samtidigt som vi vill visa upp vara liv 61 andra.
Detta har lett till att det finns bland annat forildrar som ldgger ut bilder pa deras
barn i sociala medier, 1 bloggar och liknande forum. Férildrar som ligger upp
oskyldiga bilder pa sina barn for att visa upp, inspirera eller dela med sig av sin
verklighet. Jag ser det hela tiden, bade bland vinner och kidnda férildrar. Man kan
fa en tankestillare om vems val det var fran borjan — barnets eller forilderns?

Nir mamma tog ett foto pa mig nir jag var liten, hamnade fotot i ett fysiskt
fotoalbum, sen stannade det ddr. Nir digitalkameran blev vassare, hamnade jag i
jpeg-format i ett digitalt album, men stannade dér. Det fanns ingen portal eller ett
forum dir bilder delades pé det sdttet som gors idag,

Det farliga med dagens bild-hets ér att bilder kan spridas, delas och hamnar i
ett evighetsspel pa Internet. De férsvinner aldrig riktigt, utan ligger lagrade i olika
system. Ett klick kan férdndra ditt liv, och ditt barns liv.

Varje dag méter jag minga olika typer
av instagramkonton och bilder. Manga
kinda barnansikten idag figurerar i
bilderna, de flesta med kidnda forildrar,
men dven barn till mammalediga vinner.
Barn som fyller forildrarnas instagram-
konton, eller barn som har egna konton,
men dér fordldrarna dr huvudigare. Det
mirks att minga férildrar vill visa upp
sina barn idag, De ér forildrarnas smé
Ogonstenar, deras stolthet. Har ditt barn
en hirlig personlighet dr det bara ett plus,
tor publiken dlskar det. Barn dr underbara.

Ett barns pahitt eller ord kan férgylla
ens dag. Att fi halla en liten bebis dr som
terapi fOr sjilen. Inte konstigt att konton
med hirliga och sota ungar ar en hit just nu.

Penny Schulman ar idag ett kant
ansikte pa Instagram.



”Forra aret gjorde tidningen Kamratposten en enkit med 1524 barn som visar att
néstan vart tredje barn har férdldrar som ligger ut bilder utan att friga om lov”
kan ldsas i artikel av Gunilla Brodej i Expressen kultursidor fran den 16 juni 2016.
Artikeln handlar egentligen om Penny Schulman, ett aktuellt instagramfenomen.
Hon idr barn till Anitha och Calle Schulman, tva féraldrar som arbetar inom Stock-
holms mediavirld. Penny ér ett hirligt frisprakigt barn. Hon har bland annat har
gjort sig kiind med citatet ’tjejer dr bist” som blivit bade lt och t-shirt. Hon har
tagit Instagram med storm trots att hon bara dr fyra ar. Foton och filmer pa henne
liggs upp genom pappa Calles instagramkonto och har bade kritiserats och hyllats.
Kritiserats for att exponera sin dotter i medier i den mingd de gér, men hyllats 61
att Penny har en hirlig personlighet och bjuder pa mycket glidje. Hon har till och
med vunnit pris som arets instgrampersonlighet, vilket siger en hel del om kontots
popularitet.

Men med framgiang kommer mothugg, Nyligen fick Penny vara med om en
trakig hindelse, nagot som hennes pappa valde att uppmarksamma pé Instagram.
Hon och pappa Calle skulle livesidnda ett matlagningsprogram 6ver Twitter, som
istallet pappa Calle valde att ligga ner efter ett rasistiskt pahopp mot Penny. Mot
lilla charmiga Penny pa fyra ar som bara skulle laga mat med hjilp sin pappa.
Lyckligtvis hérde den anonymt skyldige av sig och bad om ursikt. Men dnda. Andi
blir hon ett offer f6r nithatet.

Detta kanske inte ens hinder ofta, och inte alla barn. Penny Schulman ar ett
kindisbarn, hennes férildrar dr redan offentliga. ”Hon har fatt smaka pa det fran
start” menar Cissi Wallin i ett blogginlidgg fran den 7 december 2015. Wallin dr vin
till familjen och berittar hur Penny idr ett barn som “gillar att ta plats”. Hon
resonerar varfor det egentligen skulle vara fel av hennes forildrar att ge henne den
platsen, de gor det under sina egna kontrollerade former. Samtidigt menar hon
att det férmodligen funkar bittre pa barn till offentliga fordldrar - ”f6r att skippa
chocken senare i barndomen dn f6rséka skydda dem frin offentligheten till vatje pris.”

Barnen kommer anvinda sociala medier i framtiden, si ar det bara, det
kommer inte forsvinna. Inte 4nnu. Oavsett om du dr kindisbarn eller inte. Fragan
ir bara nir. Sociala medier blev en grej fér mig nir jag var 1 mina tidiga tonars-ér,
men idag har atta av tio mellanstadieelever en smartphone. Tiderna férdndras och
ingangen till olika sociala medier 4r idag mer pataglig;

I en artikel skriven av Lovisa H66k 1 Sydsvenskan den 14 februari 2016, disku-
teras hur barns sociala medier-avvindande paverkar deras hilsa och hur forildrar
bér agera. Forskaren Elza Dunkels menar pé foréldrars oro kan stilla till det och att
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torildrarna bor vara lugna. Det gar inte att hindra barnen fran att mota trakigheter,
men som fordlder bér man ta ansvar for att lira sina barn att orientera sig i potent-
iellt farliga miljéer. Barnen dr vana anvindare och upplever storre trygghet pa nitet
eftersom de trinat i olika situationer, menar Dunkels. Om férildrarna sjilva ar
vana anvindare skapar mer trygghet till att prata om klimatet pa sociala medier. Att
varna och férbjuda ir fel vig att ga. ”Att ta barnens telefon och ta sig friheten att
radera en app dr en stor integritetskrinkning.”

Barnlikaren Ase Victorin papekar i samma artikel att skirmtiden bér begrinsas.
Hon ser en beroendeproblematik kopplat internetanvindare och méter barn med
somnsvirigheter. Victorin anser att unga idag ligger alldeles f6r mycket tid pa
sociala medier. "Det virsta r inte vad du gbr pa skdrmen utan att du férlorar det
som du annars skulle ha gjort ”in real life”.”

A andra sidan, menar Dunkels att skirmdd 4r ett torlegat uttryck, att digitaliseringen
inte kan stoppas och att huvuduppgiften ir att stotta barnen i den utvecklingen.

Sunt férnuft later det som i mina 6ron. Det dr det vi ska folja, sunt fornuft.
Skydda dina barn, men inte f6r mycket. Alla dr vi olika och kommer frin olika bak-
grunder. Det finns inget ritt och fel i den hidr fragan, mer dn att barnens integritet
ar viktigast. Det dr den vi ska skydda.

Forildrars anvindande far inte skada barnen och som forilder kan det vara virt
att stilla sig fragan i vilket syfte man publicerade den dir bilden. Nir det kommer
till barnens eget anvindande, kan vi inte vara superhjiltar och skydda dem fran
onda ting. Barn maste sjilva fa lov att uppticka och lira sig pa egen hand. Trots allt,
det dr de som ér proffsen i det hir fallet. De kanske kan ldra oss nagot istillet.

AV Josefi n Persson



"Happy #CincoDeMayo! The best taco bowls are made in
the Trump Tower Grill. I love hipsanics”- Donald ] Trump 5 maj 2016

POLITIKER PA TWITTER
- ETT DEMOKRATISKT IDEAL ELLER

ETT OVERTRUMP?

Med anledning av den uppmirksammande presidentkandidatens ut-

spel pa sociala medier, vicks mina tankar kring politikers medverkan pa
sociala medier. Jag talar om mannen, myten, citatmaskinen och ocksa
aktuella presidentkandidaten Donald Trumps figurering pa sociala medier.

Den radande presidentvalrérelsen ma inte vara det forsta ”sociala medier-valet”
men medierna har onekligen spelat en mer aktiv roll denna ging. Trump domine-
rar savil som provocerar pa mikroblogg-plattformen Twitter. Experter anger hans
autentiska framtoning som orsaken till hans dominans pé sociala medier, dir hans
tweets dr i enlighet med hans personlighet. Samtidigt som Trump publicerar politiska
uttalanden ena stunden, kan han i ett senare inldgg avsl6ja vad han it till lunch.

Den republikanske presidentkandidaten suddar ut grinserna mellan privat och
offentligt och distanserar sig samtidigt frin den traditionella bilden av att en
politiker ska vara opersonlig i sin offentliga roll som makthavande. Det gir att
tala fOr att plattformen 4r en utkning av det offentliga rummet, dir partiers
representanters medverkan kan skapa ett direktdemokratiskt utbyte mellan dem
och medborgare.
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I ” Svik dagordningen!” frin 2013, St
beskriver historikern Ramus Fleischer
hur offentligheten dr en forutsittning for
politisk demokrati, likt marknaden dr en
forutsittning f6r ekonomisk tillvixt. Det
idealiska offentliga rummet skildras av
Jacob Svensson, docent i medie-
kommunikationsvetenskap, som “en plats
tyllt av rationella samtal mellan individer

som visar varandra 6msesidig respekt”.

Happy #CincoDeMayo! The best taco bowls are
made in Trump Tower Grill. | love Hispanics!
facebook.com/DonaldTrump/po ...

Svenska politiker har i viss man anpassat
sig till det framvixande nitverkssamhallet och
det gar att finna manga politiska represen-
tanter pa Twitter. Svenssons studier kring
svenska politikers medverkan pa plattfor-
men, tyder pd att det demokratiska utbytet
dndock har uteblivit. Istillet har innehallet pa Twitter
varit Vett digitalt ryggdunkande” mellan journalis-
ter och partier som tweetar till varandra, snarare dn ett demokratiskt utbyte mellan
medborgare och politiker.

Vare sig man dr demokrat eller republikan, har Trump lyckats engagera och
vicka kinslor hos minniskor frin bada blocken. Ar det s att icke traditionella
medier kriver icke traditionella politiker som Trump? Maste politiker bryta sig loss
fran att vara opersonlig 1 sin roll som makthavare f6r att kunna verka pa platt-
formenr Kan upplésningen av grinserna mellan privat och offentligt gynna med-
borgaren eller kan det sdtta medborgares demokratiska rost pa spel?

o508 s DNEBYA=EER

Bild: Donald J Trump @twitter

Sociala medier kan jamforas med en kapitalistisk marknad, likt att det dr en plats
dir vi marknadsfor oss sjilva infér varandra. Vi kan styra vira sociala medieprofiler,
samma sak giller politiker. Sociala medier kan diarmed bli en scen for ett skadespel,
dir vi kan vilja vilken roll vi vill f6rkld oss.

Twitter kinns vid en férsta begrundan som ett demokratiskt féredéme, dir
politiker och medborgare delar samma rum och resurser och dir ett politiskt samtal
kan ske. Trumps nyttjande av det digitala verktyget har méjligen inte Sppnat f6r



ett storre offentligt rum, men har i vart fall lyckats engagerat miljontals manniskor
virlden 6ver. Medborgare har vidarebefordrat *tweets’ och visat antingen sympatier
infor presidentkandidaten eller motsatsen. Men den 6ppna dialogen och direkt-
samtalen mellan presidentkandidaten och medborgarna har uteblivit. Twitter har
bade férutsittningar och mojligheter, men det har inte betytt att det politiska sam-
talet automatiskt har gynnats.

Trumps karaktiristiska twittrande tyder dven pd en feltolkning av vad med-
borgare faktiskt efterfragar pa internet. Det finns en trivial bild av att den vardag-
lige internetanvindaren efterfrigar littsamt innehdll i form av underhéllning. I en
rapport om nyhetsdelning i Sverige frin 2014, beskriver Sara Odmark, adjunkt i
journalistik, att det som egentligen engagerar och som delas mest pd internet dr av
politiskt innehall. Sociala medier dr f6ljaktligen en plats f6r nyhetsdelning i stora
kvantiteter.

Denna misstolkning av mediepubliken dr allvarlig. Trumps ’tweets’ savil
provocerar, engagerar som dominerar. Hans “tweets’ leder till att méinniskor héjer
pa 6gonbrynen, skrattar, eller nickar instimmande. Trump har antagit rollen som
en politiker som springer alla ramverk av vad en presidentkandiderande ska géra
och har siledes omvandlat politik till underhéllning. Med politiker som agerar i
“underhallningssyfte” finns risken att debattklimatet pa Twitter blir kategoriserat
utefter termer som “’chockerande” och “skrattretande”, vilket jag tror kan reflekter-
as i det verkliga debattklimatet. Detta dr problematiskt.

Sociologen Jiirgen Habermas teori om demokratisk potential i moderna sam-
hillen och offentlighetens forfall kan aktualiseras tack vare internet och sociala
mediers uppkomst. Habermas resonerar kring att medborgare befinner sig i en
isolerad privat sfir dir de har blivit passiverade av alla politiska diskussioner som
sker, savil pa traditionella medier och icke traditionella sisom Twitter. Medborgare
blir politiska konsumenter, dn de producenter som en demokrati avser.

Icke traditionella medier har blivit traditionella mediers férlingda arm. En ytter-
ligare kanal f6r partier att nd ut med sin politiska agenda. Nir politiker skapar ett
Twitterkonto utmanas tva olika sfirer, den privata och den offentliga, dir de om-
formas till att inte lingre vara ett motsatspar. Att vara personlig pa sociala medier
ar vanligt férekommande f6r anvindare och skapar en méjlighet till ett band mellan
minniskor. Politiker lir vara vil medvetna om sociala mediers forutsittningar och
det dr vidare fOrstaeligt att politiker ddrfor rittar sig efter etermedier och den kultur
som rader pa sociala medier. Endast genom att ingd i Twitter blir politiker med
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automatik mer “personliga” 4n vad vi dr vana att se dem. Jag tror att allminheten
har en hdgre acceptansniva infor politikers aktivitet i den virtuella virlden, likt vi
har med vira medminniskor. Om en politiker hade uttalat sig om sin lunch i en
debatt pa TV hade sannolikt allmédnheten vridit sig i sina soffor. Utspel pd Twitter
blir accepterat dd det gar i linje med 6vriga tweets i vart flode. Politiker blir i vara
6gon en vanlig” person som ocksa tycker om tacos. Vi kidnner ett band till vara
politiker vilket kan sudda ut en kinsla av ett ”vi” och ”dem”. Politiker upplevs
nirmre oss medborgare och férdenskull limplig att representera folkets rost.

Risken med denna acceptans infor politikers aktivitet pd Twitter 4r att med-
borgare gldmmer att vara folkvaldas huvuduppgift dr att representera folkets rost.
Inte att underhalla.

Men vad ér det som da styr det offentliga rummet? Idag ir det de medborgare
med stérst kapital som har stérst méjligheter att fa sin rést hérd. Ar Twitter som
den Gvriga virlden, ett fall f6r den kapitalistiska marknad vi lever i? Den offentliga
sfiren ma ha utvidgats, men nir effektiv publicering pd Twitter sker fran en politiker
som Trump, likt "HappyCincoDeMayo”-tweeten fran 5 maj 2016, blir med-
borgarens rost ersatt med innehall i form av privata intressen, som vi sillan dr kéll-
kritiska infor. En politiker som Trump kommer undan med féreteelser pa twitter,
da vi betraktare dr mer toleranta i ruset av underhallning,

Politikers uppgift maste vara att stilla digitaliseringen i medborgarnas och
demokratins tjanst. Lat det fria ordet virnas men inte utsugas. Twitter kan i takt
med det framvixande nitverkssamhallet, bli det idealiska offentliga rum som platt-
formen har potential till att bli.

Att politiker gar ifrdn sin privata roll pa sociala medier behéver inte vara ett
hinder, utan en férmén. Men spara oss medborgare inligg om lunch och éppna
istallet upp for en direktdialog med medborgare. Férdumma inte minniskors
politiska intresse och lat oss fi limna var privata sfir och ta ett steg 1 ritt riktning,
till det idealiska offentliga rummet, Twitter.

Av Hanna Olsson



